» Tontrager

Aus- und Fortbildung

.Neue Impulse geben”

MHMK will mit Musikmanagement-Ausbildung dem Branchenwandel gerecht werden

«Sehr zufrieden" ist Prof.
Martin Liicke mit dem Start
des  Studienschwerpunkts
Musikmanagement an der
Miinchner Macromedia Hoch-
schule fiir Medien und Kom-
munikation (MHMK): ,Wir ha-
ben Studenten ausgesucht,
die sich einbringen, die liber
den Tellerrand hinausschauen
und bestimmt in zwei, drei
Jahren in der Lage sind, der
Musikindustrie neue Impulse
zu geben.”

Als erstberufener Professor fiir
Musikmanagement leitet Liicke
vom Miinchner Hauptsitz der
privaten Fachhochschule aus die
Studienrichtung. Gestartet war
der Studienschwerpunkt zum
Wintersemester 2009/2010 als
Teil des akkreditierten Bachelor-
Studiengangs Medienmanage-
ment mit dem Anspruch zur Ori-
entierung einer im Umbruch be-
findlichen Branche beizutragen.
Dafiir setzt die MHMK neben
der Vermittlung von BWL- und
Projektmanagement-Kenntnis-

sen auch auf Soft Skills aus der
Musikpsychologie und —soziolo-
gie. Ein thematisch breit angeleg-
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Leitet den Studienschwerpunkt
Musikmanagement an der MHMK: Prof.
Martin Liicke (Foto: privat)

ter Mix aus Vorlesungen, Ubun-
gen, Exkursionen und Projekten,
die iiberwiegend mit Partnern
aus der Musikbranche umeesetzt
werden, soll Abs:
gen, in verschic
chen der Branch o
sein. ,, Wir bilden keine Leute aus,
die nur als A&R-Manager oder
nur im Konzertmanagement ar-
beiten kéonnen®, so Liicke.

Einen hohen Stellenwert geniefSt
die Praxis. So ist die Teilnahme
an internen und externen Pro-
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™\ jekten integraler Be-
standteil des im dritten
Semester beginnenden
Studienschwerpunktes.
Dariiber hinaus steht im
fiinften Semester ein 20-
wichiges Pflichtprakti-
kum auf dem Stunden-
plan, das die Studieren-
den im In- oder Ausland
absolvieren konnen.
Einige hitten sich daftir
bereits ihre Platze bei
Sony Music gesichert,
verrit Liicke. Im Hin-
blick auf die spiitere Job-
suche sieht er einen dop-
pelten Nutzen, da der
Nachwuchs neben der Aneig-
nung von Know-how auch ge-
zieltes Networking bei einem po-
tenziellen Arbeitgeber betreiben

em seien Branchen-
freie Lehrbeauftragte
ar MHMK tiitig. Ne-
ben dem notwendigen Fachwis-
sen vermittelt der Studiengang
auflerdem jobrelevante Kennt-
nisse in Kommunikationstechni-
ken wie Rhetorik, Moderation
und Prisentation.

Besondere Unterstiitzung fiir an-

gehende Selbstindige soll es ab
2011 geben, wenn der Studien-
gang von sechs auf sieben Seme-
ster verldngert wird. Unter ande-
rem gilt es dann fir die Studie-
renden, sich mit der Ausarbei-
tung eines Businessplans ausein-
anderzusetzen. Langfristig ist
vorgesehen, auf jedem Kontinent
eine Partnerinstitution zu eta-
blieren, tiber einen erginzenden
Masterstudiengang im Bereich
Musikmanagement wird eben-
falls nachgedacht.

Wer an der MHMK Medienma-
nagement studieren will, muss
die Hochschul- oder Fachoch-
schulreife besitzen und einen
Test sowie ein Eignungsgesprich
erfolgreich bestehen. Bewerbun-
gen fiir das Wintersemester sind
noch bis 15. August moglich. Der
Schwerpunkt ~ Musikmanage-
ment wird dann auf8er in Miin-
chen erstmalig auch an den
Standorten in Koln, Hamburg,
Stuttgart und Berlin angeboten.
Kostenpunkt des Medienmana-
gement-Studiums: 4500 Euro
pro Semester. (ts)

Weitere Informationen:
www.macromedia-hochschule.de
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