n n hochschule macromedia
university of applied sciences

| 1. Semester Einstieg mit 180 ECTS

| 2. Semester

Medien- und Kommunikationsmanagement M.A.

| 3. Semester

Mogliche Jobprofile

Globale Entwicklungen in Wirtschaft und Gesellschaft

Statistik und Wirtschaftsmathematik

Kommunikationstheorien und -modelle

Marketingstrategien

Interdisziplinares Projekt

Current Issues (Online Module) | EN

Practice-based Project (Online Module) | EN

Strategie- und Innovationsprozesse

Medien6konomie und -management

Finanz- und Rechnungswesen

Marken und Markenfiihrung

Fokusprojekt

Digital Technologies (Online Module) | EN

Research-oriented Project (Online Module) | EN

Fihrung und Entrepreneurship

Medien- und Kommunikationsforschung

Master Thesis

» Key Accountmanager/in

* Produktionsleiter/in

» Executive Projektmanager/in
» Senior Pressesprecher/in

* Produkt Manager/in

» Social Media Manager/in

Projekte aus dem Studium

» Entwicklung einer Influencer-
Strategie und Adaption eines
Geschaftsmodells des Homeshopping
Senders HSE 24 zur Unterstltzung
internationaler Vertriebsaktivitaten

+ |deen fir Second-Screen-Formate
und Konzeption einer mobilen Video-
App fir die Produktions-firma der
ProSiebenSat.1-Gruppe RedSeven

» Entwicklung einer multimedialen
Content-Plattform fur das
portfoliobezogene Wissensmanage-
ment der Allianz-Gruppe

| 45 ECTS /21 SWS

Stand April 2021. Anderungen vorbehalten.

| 45 ECTS /21 SWS

| 30 ECTS /5 SWS

Online Module | EN



n n hochschule macromedia
university of applied sciences

Medien- und Kommunikationsmanagement M.A.
Vertiefung Brandmanagement

Mogliche Jobprofile

(Digital) Brand Manager/in
Strategy Director

Senior Product Manager/in
Senior Strategic Planner

Senior Consultant Brand
Communications

Projekte aus dem Studium

» Creative Briefs inkl. Consumer Insight

und Positionierung u.a. fir TUI
Cruises in Zusammenarbeit mit der
Agentur Yours Truly

Benchmark-Studie zur Inszenierung
von Luxus in digitalen Medien sowie
Ableitung von Marketingmafnahme
fur die Marke Rolls-Royce

Entwicklung einer digitalen Kanal-
und Content-Strategy im Bereich Oral
Care flr die Marken Elmex, Meridol
und Colgate

| 1. Semester Einstieg mit 180 ECTS | 2. Semester | 3. Semester

Globale Entwicklungen in Wirtschaft und Gesellschaft Strategie- und Innovationsprozesse Fihrung und Entrepreneurship
Statistik und Wirtschaftsmathematik Medien6konomie und -management Medien- und Kommunikationsforschung
Kommunikationstheorien und -modelle Finanz- und Rechnungswesen Master Thesis

Marketingstrategien Marken und Markenfiihrung

Interdisziplinares Projekt Fokusprojekt

Current Issues (Online Module) | EN Digital Technologies (Online Module) | EN

Practice-based Project (Online Module) | EN Research-oriented Project (Online Module) | EN

| 45 ECTS /21 SWS | 45 ECTS /21 SWS | 30 ECTS /5 SWS

Stand April 2021. Anderungen vorbehalten. Online Module | EN



n n hochschule macromedia
university of applied sciences

Medien- und Kommunikationsmanagement M.A.
Vertiefung Sportmarketing

Mogliche Jobprofile

Sportmarketingmanager/in
Rechtemanager/in
Spielerberater/in

Digital Brand Manager/in
Fan-Communiy Manager/in

Projekte aus dem Studium

* Analyse fur den FC Bayern Miinchen:

Un-tersuchung der Fankultur in Social
Media

Entwicklung eines Markenkonzepts
beste-hend aus interaktiven Spiel,
Kampagne und App fiirden 1. FC
Kdln

MaRnahmen zur Verbesserung von
Nutzererlebnis und Conversion Rate
im Online-Shop der Mammut Alpine
School

| 1. Semester Einstieg mit 180 ECTS | 2. Semester | 3. Semester

Globale Entwicklungen in Wirtschaft und Gesellschaft Strategie- und Innovationsprozesse Fihrung und Entrepreneurship
Statistik und Wirtschaftsmathematik Medien6konomie und -management Medien- und Kommunikationsforschung
Vertiefung Sportmarketing Finanz- und Rechnungswesen Master Thesis

Marketingstrategien Marken und Markenfiihrung

Interdisziplinares Projekt Fokusprojekt

Current Issues (Online Module) | EN Digital Technologies (Online Module) | EN

Practice-based Project (Online Module) | EN Research-oriented Project (Online Module) | EN

| 45 ECTS /21 SWS | 45 ECTS /21 SWS | 30 ECTS /5 SWS

Stand April 2021. Anderungen vorbehalten. Online Module | EN



n n hochschule macromedia
university of applied sciences

Medien- und Kommunikationsmanagement M.A.
Vertiefung Unternehmenskommunikation

Mogliche Jobprofile

Pressesprecher/in eines
Unternehmens

PR Berater/in einer internationalen
Agentur

Social Media Manager/in bei einem
Weltkonzern

Kampagnenleiter/in bei einer
Nichtregierungsorganisation (NGO)

Projekte aus dem Studium

» Konzeption einer Awareness-

Kampagne fur die in Bau befindliche
europaische Grolforschungs-
einrichtung ESS beim internationalen
Wissenschaftsnachwuchs

Anfertigung einer Benchmark-Studie
zum Geschaftssegment des Online-
Couponing und Empfehlungen fiir das
Angebotsportfolio von Groupon

Konzeption, Partnerakquisition und
Implementierung der Non-Profit-
Initiative ,Booklet of Participation* zur
gesellschaftlichen Integration von
Flichtlingen

| 1. Semester Einstieg mit 180 ECTS | 2. Semester | 3. Semester

Globale Entwicklungen in Wirtschaft und Gesellschaft Strategie- und Innovationsprozesse Fihrung und Entrepreneurship
Statistik und Wirtschaftsmathematik Medien6konomie und -management Medien- und Kommunikationsforschung
Kommunikationstheorien und -modelle Finanz- und Rechnungswesen Master Thesis
Unternehmenskommunikation Content Marketing und Transmedia Storytelling

Interdisziplinares Projekt Fokusprojekt

Current Issues (Online Module) | EN Digital Technologies (Online Module) | EN

Practice-based Project (Online Module) | EN Research-oriented Project (Online Module) | EN

| 45 ECTS /21 SWS | 45 ECTS /21 SWS | 30 ECTS /5 SWS

Stand April 2021. Anderungen vorbehalten. Online Module | EN



n n hochschule macromedia
university of applied sciences

Medien- und Kommunikationsmanagement M.A.
Vertiefung Games Management

Mogliche Jobprofile

Business Development Manager/in
Spieleentwickler/in

Community Manager/in

CRM Manager/in

Localisation Manager/in

Product Manager/in

Projekte aus dem Studium

| 1. Semester Einstieg mit 180 ECTS | 2. Semester | 3. Semester

Globale Entwicklungen in Wirtschaft und Gesellschaft Strategie- und Innovationsprozesse Fihrung und Entrepreneurship
Statistik und Wirtschaftsmathematik Medien6konomie und -management Medien- und Kommunikationsforschung
Kommunikationstheorien und -modelle Finanz- und Rechnungswesen Master Thesis

Gaming und Gamers Video Games Business Models

Interdisziplinares Projekt Fokusprojekt

Current Issues (Online Module) | EN Digital Technologies (Online Module) | EN

Practice-based Project (Online Module) | EN Research-oriented Project (Online Module) | EN

| 45 ECTS /21 SWS | 45 ECTS /21 SWS | 30 ECTS /5 SWS

Stand April 2021. Anderungen vorbehalten. Online Module | EN

* Analyse der Typologie von

Videospielern auf der Grundlage psy-
chologischer Merkmale und Prognose
von Genrepraferenzen (Best Student
Paper Award, Madrid)

Faktoren der Akzeptanz von Micro
Transactions in mobilen MMOs in
Zusammenarbeit mit Travian Games
(Top 10 Games Developer, Germany)

E-Sports-Events als Plattform flr
,Non-Endemic Brands* — Ableitung
von Werbewirkungspotentialen fir un-
spezifische B2C-Marken im Umfeld
der ESLM Finals (League of
Legends) in Duisburg




n n hochschule macromedia
university of applied sciences

| 1. Semester Einstieg mit 180 ECTS

Medien- und Kommunikationsmanagement M.A.
Vertiefung Musikmanagement

| 2. Semester

| 3. Semester

Mogliche Jobprofile

Globale Entwicklungen in Wirtschaft und Gesellschaft

Statistik und Wirtschaftsmathematik

Musikproduktion

Klnstlermanagement & Musik Marketing

Interdisziplinares Projekt

Current Issues (Online Module) | EN

Practice-based Project (Online Module) | EN

Strategie- und Innovationsprozesse

Medien6konomie und -management

Finanz- und Rechnungswesen

Social Media Management

Fokusprojekt

Digital Technologies (Online Module) | EN

Research-oriented Project (Online Module) | EN

Fihrung und Entrepreneurship

Medien- und Kommunikationsforschung

Master Thesis

» Kunstlermanager/in

* Labelmanager/in

* Musikmanager/in

» Creator

» Fuhrungskraft in der Musikwirtschaft

Projekte aus dem Studium

* Prognose von internationalem
Markterfolg lokal erfolgreicher
Musikacts auf der Grundlage von
Social Media Daten

« lIdentifikation potentiell erfolgreicher
Kunstler mit automatisierten Social
Media Mining Tools (KI A&R
Management)

* Optimierung von Musikstreams auf
Spotify auf der Grundlage von
Streamer- und
Personlichkeitsanalysen

| 45 ECTS /21 SWS

Stand April 2021. Anderungen vorbehalten.

| 45 ECTS /21 SWS

| 30 ECTS /5 SWS

Online Module | EN



n n hochschule macromedia
university of applied sciences

Medien- und Kommunikationsmanagement M.A.
Vertiefung Filmproduktion

Mogliche Jobprofile

Visual Content Creator
Content Creation Manager/in
Digital Art Director

Creative Content Producer
Digital Innovation Manager/in

Projekte aus dem Studium

Analyse der Interaktionsqualitat und
parasozialer Interaktion auf der
Streamingplattform

Identifikation der Determinanten von
Binge-Watching und Ableitung von
Handlungsempfehlung fiir einen
deutschen Producer und VoD
Anbieter

Entwicklung eines Konzepts fir den
Einsatz von 360 Grad Videos, Virtual
Reality und Livestreaming im Content
Marketing

| 1. Semester Einstieg mit 180 ECTS | 2. Semester | 3. Semester

Globale Entwicklungen in Wirtschaft und Gesellschaft Strategie- und Innovationsprozesse Fihrung und Entrepreneurship
Statistik und Wirtschaftsmathematik Medien6konomie und -management Medien- und Kommunikationsforschung
Visual Communication Theories and Effects Finanz- und Rechnungswesen Master Thesis

Advanced Visual Storytelling Content Creation Business Models

Interdisziplinares Projekt Fokusprojekt

Current Issues (Online Module) | EN Digital Technologies (Online Module) | EN

Practice-based Project (Online Module) | EN Research-oriented Project (Online Module) | EN

| 45 ECTS /21 SWS | 45 ECTS /21 SWS | 30 ECTS /5 SWS

Stand April 2021. Anderungen vorbehalten. Online Module | EN
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